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一、什么是品牌

     1、含义——

             （1）源于古代牲口的“烙印”，识别所有权   

           的标记。

              （2）现代的品牌含义，是用来识别一个企

            业的产品和服务以便于竞争者相区别标记，包

            括专业名词、标志、符号、设计等要素。

 



一、什么是品牌

2、品牌的构成

       （1）、显性要素：品牌名称、视觉标志（标志物、

标志字、标志色、标志包装）——说得好。

       （2）、隐性因素：是指品牌精神和核心要素，包括

品牌承诺、品牌个性、品牌体验——做得好。

       由此可见，品牌是形式与内容的统一。



一、什么是品牌

3、农产品品牌特征

   （1）原产地品牌多、企业品牌、产品品牌少。

   （2）地域性品牌多、全国性品牌、国际性品牌少。

   （3）品牌发育还处于初级阶段，表现为初步具有品牌意

识，但缺乏品牌规划、品牌培育与品牌战略的观念。



二、为什么要讲究品牌—品牌价值（无形资产）

1、过剩经济竞争需要

      ——品质保障、识别标志、增强消费信心、刺激需求

2、做强做大的必由之路

      ——市场通行证、规模化生产与流通

3、做得好还要说得好

     ——两手都要硬、提升生产与流通效率、速度决定一切

4、说得好反过来要求做得更好

      ——良性循环、增加品牌价值、品牌成长、企业快速

稳健发展



三、如何塑造品牌

1、品质是品牌的核心价值

      ——被内在于产品、服务的效用大小、好坏决定——做得好才有价值

2、品牌设计、规划是品牌建设的基前提条件

      —一方面，要求品牌在设计阶段必须满足标识生动、鲜明、独树一帜才能

被有效识别与记忆；另一方面，必须规划品牌如何成长壮大，实现企业战略

目标的道路。

3、品牌战略是品牌成长的基础与依据                    

       ——品牌定位、产品、营销传播、服务、承诺、社会责任的统筹一体化

安排。

4、品牌维护与提升增加品牌价值

       —一方面，产品与服务的质量保障是核心、营销宣传是维护品牌价值的

基本手段；另一方面，产品、服务创新、营销宣传创新才能使品牌价值增值



 
四、品牌推广策略

 

1、口碑相传  —— 酒好不怕巷子深

2、市场推广  ——“推”的策略

3、媒体传播  ——“拉”的策略

4、渠道策略  —— 折射效应、傍名牌

      创好做好农产品品牌！  




